
Pour une visite la plus confortable !

La promotion du Salon 
s’appuie sur une 
LARGE CAMPAGNE DE PUBLICITÉ

Un plan média spécifique en direction 
des visiteurs professionnels 

 Au-delà de sa présence publicitaire dans les supports des groupes France 
Agricole et Réussir, le Salon a mis en place, en partenariat avec La France 
Agricole, une campagne d’emailings et de promotion du salon sur une base 
de données de professionnels. 

Sur les réseaux sociaux

C’est Cerise, vache de race Bazadaise, qui porte cette année 
les couleurs du Salon International de l’Agriculture ! 

Une stratégie autour de 3 hashtags distincts pour créer un engagement 
plus fort et toucher un public ciblé avec une plus grande visibilité. 

Pour un meilleur impact, assurez-vous d’utiliser uniquement 
les hashtags offi ciels. Et toujours...

? LE SAVIEZ-VOUS La promotion du Salon
en dehors des frontières
■  Grâce aux implantations des agents de BusinessFrance, le Salon 

assure une promotion dans 8 pays à fort potentiel agricole : 
Algérie, Kazakhstan, Mongolie, Pologne, Roumanie, Russie, Tunisie 
et Turquie. Une promotion sous forme d’emailings et d’opérations 
de phoning en direction des principaux éleveurs, associations 
professionnelles, organisations institutionnelles dans chacun 
de ces pays. 

■  Le site internet du Salon existe aussi en anglais.

Et on la voit beaucoup...
SUR DES AFFICHES : 3 401 portraits !
■  2 300 arrières de BUS - Paris et Région Parisienne - du 16 février au 1er mars
■  500 faces dans les couloirs du MÉTRO PARISIEN - du 16 février au 1er mars 
■   Sur 100 m² : une BÂCHE GÉANTE à la sortie du périphérique sur l’autoroute A1

pendant tout le mois de février 
■  100 faces de 8 m² à travers la capitale, sur le RÉSEAU SÉNIOR DECAUX 

du 24 février au 9 mars 
■  500 affi ches dans les PARCS ET JARDINS DE LA CAPITALE

du 8 février au 6 mars

DANS LES HYPERMARCHÉS ET MAGASINS SPECIALISÉS :  
■  4420 affi ches
■  6 habillages de comptoirs Fnac
■  Visibilité dans les catalogues Magasins U (2 millions d’ex.), 

Carrefour (20 millions d’ex.), Leclerc (18 millions d’ex.) et Auchan (16 millions d’ex.) 

#SIA2016 
le hashtag offi ciel 

pour toute communication 
relative au salon

#CERISE 
le hashtag pour 
mentionner l’égérie 
de l’édition 2016

#SIAPRO2016
le hashtag pour s’adresser 
aux visiteurs professionnels et aux 
différents acteurs du monde agricole

Paris expo Porte de Versailles

27 FÉVRIER 
6 MARS>

CERISE, 

8 ans, vache de race Bazadaise
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27 FÉVRIER 
6 MARS>

A LA RADIO
■  27 spots sur Europe 1 - du 24 au 29 février 
■ 27 messages d’autopromotion sur Europe 1 - du 24 février au 29 février 

AU CINÉMA
■ 6 200 spots dans 122 salles - du 24 février eu 1er mars

SUR INTERNET 
Grand public :
■ Habillage de la home page du site leparisien.fr - le samedi 27 février 
■ Bannières sur leparisien.fr - du 20 au 26 février 
■ Habillage de la home page du site citizenkid.com - du 1er au 6 mars  
■ Encart en rotation générale du site citizenkid.com - du 14 au 28 février
■ Diffusion du spot sur Youtube - du 15 février au 2 mars

Professionnel : 
■ 1 bannière sur franceagricole.fr - du 5 au 12 février
■ 1 bannière sur pleinchamp.com - du 14 au 27 février 

A LA TELEVISION - du 20 février au 2 mars 
■  104 spots de 15 secondes sur France 2, France 3 National, France 3 Régions, 

France 5 et France Ô 

DANS LA PRESSE ECRITE
Grand public :
■  10 fois un quart de page dans Le Parisien - du 20 février au 1er mars 
■  1 pleine page dans Paris Mômes - février
■  4 fois 1/2 page dans 20 minutes - 19, 22, 24 et 26 février

Professionnel : 
■  3 pleine pages dans La France Agricole - du 15 janvier au 19 février
■  1 pleine page dans l’Eleveur Laitier - du 1er au 29 février 
■  1 pleine page dans Réussir bovins - du 1er au 29 février 
■  1 pleine page dans Réussir Lait - du 1er au 29 février

Et on entend parler du salon !

TVTV @
NEWS

Paris expo Porte de Versailles

27 FÉVRIER 
6 MARS>

Le rendez-vous des professionnels
des filières agricoles 
S’engager aux côtés des professionnels, promouvoir, mettre en avant 
l’excellence et le savoir-faire, autant de missions que remplit le Salon 
International de l’Agriculture. 

 Un accueil sur mesure 
pour les professionnels

Un espace professionnel idéal 
pour les rendez-vous d’affaires 

Un catalogue des concours 
bovins

125e édition du Concours 
Général Agricole

Et en particulier pour les 
professionnels de l’élevage  
et du végétal, un Club 
d’Affaires International le long 
du ring de présentation ! 

Un salon sous le signe  
de l’alimentation et  
l’agriculture citoyennes

1 050 exposants*, 
22 pays* représentés

3 850 animaux* avec 
les espèces bovine, ovine,  
caprine, porcine, équine,  
asine, canine et avicole

691 058 visiteurs* dont 
près de 80 000 visiteurs 
professionnels*

* Chiffres SIA 2015.

! NOUVEAUTÉ !

Acquittez-vous de votre titre d’accès (13 € TTC) et enregistrez-vous sur 
pour obtenir votre accréditation.

#SIAPRO2016 
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1 page Facebook : 
Salon International 
de l’Agriculture

1 compte 
Twitter officiel 
@Salondelagri

1 chaîne Youtube 
officielle  
salonagriculture

You
Tube

PRO

LA THÉMATIQUE DE L’ANNÉE 
Agriculture et Alimentation Citoyennes, c’est la thématique 
de cette 53ème édition. Une rubrique est créée dans le calendrier 
des événements pour que tout exposant qui organise une 
animation en lien avec cette thématique, puisse la mettre 
en avant... et que les visiteurs s’organisent leur propre 
visite thématique !

Le confort de visite est un des éléments de satisfaction des plus importants ! 
Les actions développées par le Salon couvrent toute l’expérience de visite : 
de sa préparation à son déroulement à travers les Pavillons. 

Pour préparer la visite 
■  Un site internet très ergonomique et simple pour trouver immédiatement 

les informations les plus recherchées en premier : 

INFORMATIONS PRATIQUES / PLAN DU SALON / CALENDRIER DES ÉVÉNEMENTS 

Sur le Salon 
■  Le Grand Plan : l’outil le plus plébiscité par les visiteurs. 

Tiré à 500 000 exemplaires, il est diffusé à toutes les entrées 
et points information. 

■   Les points information : dont un en extérieur et central créé cette 
année à l’entrée de la Porte A. 

■  Dans ce point central : l’accueil destiné aux personnes à mobilité 
réduite avec une zone de repos et des scooters électriques en prêt. 

           Spécifiquement pour les visiteurs professionnels 
■  L’Accueil Professionnels, à l’entrée du Pavillon 1 pour obtenir son badge 

nominatif personnel, indispensable pour avoir accès 
A l’Espace Professionnels : un lounge équipé du WiFi pour se reposer 
ou travailler au calme, boire un café ou organiser un rendez-vous 
(Espace 2 000 - 1er étage du Pavillon 1)
Au Club d’Affaires : un espace de renseignements spécifi quement
consacré aux fi lières élevage et végétale (Pavillon 1) le long du Ring 
de Présentation)
■  Le Catalogue des bovins 
Un guide qui rassemble les programmes des rings (Grand Ring et Ring 
de Présentation) et le catalogue des animaux en concours ainsi que des 
éleveurs qui les présentent. 

Spécifiquement pour les visiteurs VIP :  le Club VIP, 
situé dans le Pavillon 1 (le long du Ring de Présentation).

PRO

Spécifiquement pour les enfants
■ La sécurité avec les bracelets 
Le Salon fabrique 100 000 bracelets à attacher aux poignets des petits 
pour y inscrire leur nom et le n° de téléphone de leur accompagnant.
■ Détente avec l’Espace Enfants dans le Pavillon 4 
Une ère de repos pour les familles, un coin pour changer les plus petits, 
un micro-onde à disposition...
...et des animations : toute la semaine la Librairie du cheval et des 
coloriages d’animaux, l’atelier des dessins animés (le mercredi 2 mars ).

Un espace exposant conçu 
pour vous : TOUT EN UN !

Un seul et même espace pour effectuer toutes 
vos commandes de prestations...
...pour réserver votre casier de presse... 
faire connaître vos événements... et remplir votre fi che 
pour apparaître dans le catalogue en ligne du salon.

?
LE SAVIEZ-VOUS Le service de presse :
pour relayer vos informations
■  Vous avez la possibilité de promouvoir vos animations auprès 

des journalistes par le biais du dossier de presse du salon.
■  Vous pouvez disposer d’un casier de presse au service de 

presse pendant toute la durée du salon (sur commande, dans 
la plateforme exposants > rubrique « ma communication »).

■  Près de 2 000 journalistes sont accrédités par le service 
de presse du salon.

NEWS

Mettez en avant votre participation ! 

Le calendrier 
des événements

NOUVEAU
EN 2016 !

Plus d’un tiers des visiteurs prépare en amont sa venue 
en consultant le site internet ou l’application du salon. 
Les visiteurs cherchent avant tout à visiter en fonction de leurs 
centres d’intérêt. Dans la rubrique « Que faire sur le salon ? », 
l’internaute accède au calendrier des événements et sélectionne 
le jour ou la thématique ou le type d’animations 
et peut même demander les animations en fonction 
de l’âge de ses enfants.

GRATUIT ! Ajoutez dès maintenant vos animations 
dans le calendrier des événements

Focus sur vos animations  

La recherche des exposants en amont du salon est une étape 
importante dans la préparation de visite. Pour vous permettre 
de mieux présenter votre offre, nous vous invitons à remplir 
votre inscription au catalogue en ligne. 
Vous pouvez renseigner votre société, mais aussi vos marques et 
vos produits en ajoutant des visuels, vidéos et même vos communiqués 
de presse. La liste des exposants est visible sur le site web, 
site mobile et aussi sur l’application mobile du salon.

WEB WEB @

Le catalogue
NOUVEAU
EN 2016 !

Présentez votre offre au mieux !

       TOUT SUR LA COMMUNICATIOn DU 
SALON international de l’agriculture

http://services.salon-agriculture.com/services/accueil.htm
http://services.salon-agriculture.com/services/accueil.htm
https://openagenda.com/programme-des-animations-du-salon-international-de-l-agriculture-2016/signup
http://services.salon-agriculture.com/services/accueil.htm
https://en.salon-agriculture.com/
https://www.salon-agriculture.com/Infos-pratiques/Dates-lieu-horaires
https://www.salon-agriculture.com/Infos-pratiques/Plan-du-salon
https://www.salon-agriculture.com/Vivez-l-experience-SIA/Que-faire-sur-le-Salon
https://www.facebook.com/Salon-International-de-lAgriculture-page-officielle-263666263694802/
https://twitter.com/Salondelagri
https://www.youtube.com/user/salonagriculture



